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“l es artistes qui commencent a vouloir

jouer les marchands finissent généralement
par s'en mordre les doigts. Car vendre de l'art
c’est un meétier a part entiere.”

Pétillante et passionnée, Adeline Jeudy n’a pas attendu que I’art urbain ait
le vent en poupe pour s’y intéresser. A I'heure oli 'on voit apparaitre un
peu tout et n’importe quoi estampillé “street art” sur les murs des galeries
parisiennes, elle tire son épingle du jeu grace a sa sélection d’artistes,
pointue et éclectique. Nous I'avons rencontrée dans son tout nouvel

espace situé dans le Marais.

Quel est ton parcours ?

J’ai un doctorat en histoire de 'art. En pa-
rallele de mes études, j'ai toujours travaillé
dans le monde des galeries. J'ai ainsi ap-
pris a gérer le cété logistiqgue d'une galerie
(transport d'ceuvres, passage en douanes,
préts, stockage, retours, assurances, etc).
Des choses assez rébarbatives mais que
I'on n'apprend pas sur les bancs de I'école.
Ce fut tres formateur.

www.graffitiartmagazine.com

D’ol1 vient ton intérét pour art urbain ?

Je pense que c'est une question de généra-
tion avant tout. Je n’ai pas la méme culture
que mes prédécesseurs, et j'ai été attirée na-
turellement par certains artistes, des filles
majoritairement. Leur point commun était
gu’elles étaient toutes issues de I'art urbain.
C’est totalement par go(t et sans aucun calcul
que je me suis de plus en plus intéressée a ce
courant.

Comment es-tu devenue galeriste ?

A I'université, je me suis spécialisée en art
islamique et je suis partie plusieurs années
en Egypte pour effectuer mes recherches.
La fin de ma thése a été un moment char-
niére ou je me suis demandée si je voulais
vraiment devenir universitaire ou bien gale-
riste. Pour le savoir, fin 2004, j'ai monté ma
premiére expo intitulée Ftoiles Urbaines qui
regroupait uniquement des filles issues de
I'art urbain. Cette expérience a été le déclic
et j'ai décidé de laisser de c6té ma vie de rat
de bibliothéque.

Et comment t'es-tu retrouvée ala téte de la
Galerie Beaubourg ?

A mon retour en France, j'ai eu beaucoup de
chance. Par l'intermédiaire de mon ex-boss,




j'ai rencontré Claude Lemarié (le “L” de L.J.
- ndlr). Il cherchait quelgu’un pour redynami-
ser sa galerie et revoir sa programmation. Il
a été séduit par ma passion et mon enthou-
siasme. Mes choix artistiques ont fini par le
convaincre. Je lui ai apporté ma fraicheur et
mon dynamisme, il m’a apporté son expé-
rience et son ceil. Bien qu’on ne soit pas de la
méme génération, on s’est trés vite bien en-
tendus. Et il m’a finalement proposé que 'on
s'associe. Comment refuser ? On a formé la
galerie “L.J. Beaubourg”.

Tu ne t’es pas pour autant spécialisée en
art urbain...

Non, je n'avais pas envie de m’enfermer dans
le street art. LU'idée était de méler art contem-
porain et art urbain pour obtenir une program-
mation riche et éclectique, et surtout ne pas
porter d’étiquette. Car se spécialiser est un
pigége, on ne sait jamais si un courant va per-
durer ou nch.

Pourquoi avoir déménagé dans le Marais ?
Par souci d’'indépendance et surtout pour me
rapprocher d'autres galeries. A Beaubourg,
j'étais au centre de Paris, mais un peu loin du
parcours des galeries qui représentent des
jeunes artistes. L’autre avantage de ce nouvel
espace est qu’il est divisé en plusieurs sal-
les : la principale au rez-de-chaussée et trois
autres au sous-sol. Je peux donc y faire une
programmation plus flexible.

La “Galerie L.J. Beaubourg” est donc deve-
nue la “Galerie L.J.” tout court. (rires)

Quel est le réle d’un galeriste selon toi ?

Le travail de galeriste n'est pas simplement
d'accrocher des ceuvres et de les vendre.
C’est d’accompagner 'artiste tout au long de
I'année dans ses différents projets, de le con-
seiller, de le financer ou de trouver des finan-
cements pour I'aider a réaliser ses projets les
plus fous. C'est aussi de le faire découvrir et
suivre par des collectionneurs, et c’est ga qui
est intéressant et stimulant.

Représentes-tu tes artistes a I’étranger ?
Qui, évidemment. C'est dans l'intérét de ma
galerie qu’ils aient une résonance interna-
tionale. C'est pourquoi je fais régulierement
des “échanges” avec des galeries étrangéres.
Par exemple, j'envoie Koralie et Supakitch en
octobre prochain & Sac Paulo chez “Chogue
Cultural” et, en échange, je recois des artistes
de cette galerie en juillet & Paris. Je préte éga-
lement des toiles de Fafi en Grande-Bretagne,
a Los Angeles et & New York.
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Quels rapports as-tu avec tes artistes ?

J'ai réussi & nouer une relation de confiance
avec eux. Je suis méme devenue amie avec
certains, ce gui peut faciliter nos relations ou,
au contraire, les rendre plus difficiles. |l est tou-
jours délicat de mélanger business et amitie...
Certains de mes artistes ont besoin d’étre
confortés dans leur travail, sont en demande
de conseils, et d’autres n’ont absolument pas
besoin de mon avis.

Certains jeunes artistes pensent pouvoir se
passer des galeries. Qu’en penses-tu ?
Lartiste et le galeriste font chacun un travail
complémentaire. Les artistes qui commen-
cent a vouloir jouer les marchands finissent
généralement par s’en mordre les doigts. Car
vendre de I'art c’est un métier a part entiére.
Les artistes ne sont pas les plus aptes a ven-
dre leur propre travail ; soit ils le surestiment,
soitils le bradent !

De plus, sans galerie, on pourrait presque dire
gu’iln'y a pas d'artiste. S'ils n’ont aucune visi-
bilité sur le marché de I'art, alors ils restent des
“artistes de salon” | Aujourd’hui le marché et
la reconnaissance des artistes passent a 50%
par les foires ol seules les galeries peuvent les
représenter. Il N’y a aucun exemple aujourd’hui
d'artiste qui n'a pas eu une longue histoire
avec un marchand. Méme Damien Hirst, quia
dernieérement vendu tous ses travaux récents
directerment en vente aux enchéres, doit beau-
coup & son galeriste Jay Jopling (White Cube).
Bref, artiste et marchand forment une équipe,
un “couple”.

Que penses-iu de la multiplication des ven-
tes aux enchéres d’art urbain ?

Il se passe un peu tout et n'importe quoi
en ce moment. Certaines maisons n’hésitent
pas a s'adresser directement aux artistes et
profitent un peu de leur méconnaissance du
marché. On se retrouve alors avec des ventes
proposant des ceuvres trés récentes, souvent
médiocres, d’artistes qui n'ont encore jamais
exposé auparavant. Ce n'est pas ma concep-
tion des ventes aux enchéres. Je ne fais pour
linstant confiance qu'a une seule maison dont
'engagement pour ce type d’art me semble
plus honnéte que les autres.

Quelles sont tes prochaines expositions ?
A partir du 3 juillet, 'accueille les artistes de
la galerie brésilienne “Choque Cultural” avec,
entre autres, Titi Freak, Zezao, Speto, Cal-
ma... Et a partir du 5 septembre, c'est Olivier
Kosta-Théfaine qui prendra possession des
lieux pendant un mois. m

Aléxone
Artiste de la Galerie L.J.

“Je ne pourrais pas itravailler avec un galeriste quf ne res-
pecterait pas mon travail et qui ne serait qu'un marchand.
J'ai besoin quiil 8’y intéresse pour lui confier mes ceu-
vres. J'attends aussi de lui qu’il me représente et m’em-
méne dans des lieux ou je ne serais jamais allé seuf,
comme des foires d’art internationales par exemple. Mon
galeriste s'occupe de ce dont je suls incapable, ¢’est-a-dire
vendre une partie de moi-méme : mes peintures.”.

Koralie
Artiste de la Galerie L.J.

“D'un galeriste, j‘attends qu'il comprenne et sache parler
de mon travail pour fe promouvoir et fe vendre. il fait I'in-
terface entre mol et les amateurs d'art. La relation entre
un gaferiste et son artiste doit étre un échange équilibré et
rassurani. il doit respecter mes choix artistiques, mais doit
aussi savoir me critiquer et m'enccurager. Avec Adeiine,
nous communiquons beaucoup. Ce que j'aime chez elle,
c'est sa passion, son énergie et sa ténacite.”.

www.galerieljbeaubourg.net




